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& Methodologie

_Ipsos Public Affairs

SONDAGE EFFECTUE POUR : Le BVP

DATES DE TERRAIN : Les 18 et 19 mai 2007.

ECHANTILLON : 1.011 personnes, constituant un échantillon
national représentatif de la population francaise,
agée de 15 ans et plus.

METHODE : Echantillon interrogé par téléphone.
Méthode des quotas : sexe, age, profession du
chef de famille, agglomérations et régions.
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Niveau de sensibilité a la protection

de I'environnement

_Ipsos Public Affairs

Question : Aujourd’hui, on entend beaucoup parler de protection de I'environnement. Personnellement, de
laquelle des affirmations suivantes vous sentez-vous le plus proche ?

NSP
On en parle
trop, cela
devient
lassant C'est un
17% sujet
important,
plus on en
parle,
mieux c'est
82%
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La legitimité des differents acteurs

dans le domaine de la protection de BVP

ASSOCIATION DES PROFESSIONNELS
POUR UNE PUBLICT] FSPONSABLE

" Ipsos Public Affairs I'environnement

Question : Pour chacun des acteurs suivants, dites-moi s'il vous parait tout a fait, plutét, plutdt pas ou pas
du tout Iégitime pour parler d’écologie et de protection de I'environnement :

S/T « LEGITIME »

Les associations m 8 .2 85

Les personnalités politiques m 15 .2 76
Les medios [NEIIO O s BB [ ™

Les entreprises m 24 -4 60

B Tout a fait légitime W Plutot kégitime Plutot pas légitime
M Pas du tout kEgitime NSP
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& La crédibilité accordée a la publicité pour

présenter des produits véritablement
" Ipsos Public Affairs respectueux de I'environnement

Question : Lorsque vous voyez une publicité qui présente les avantages écologiques d'un produit ou qui
montre gqu’il contribue a un plus grand respect de I'environnement par rapport aux autres, le
plus souvent vous vous dites... :

C'est tres
certaine-
ment vrai
9%

NSP
27%

S/T VRAI
C'est 61%
certaine- C'est
ment faux probable-
S/-IELSOAA)UX 3% ment vrai
C'est 52%
probable-
ment faux
9%
[l C'est trés certainement vrai [[f] C'est probablement vrai | C’est probablement faux [J] C'est certainement faux NSP
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Souvenir de publicites allant

a I'encontre de la protection
_Ipsos Public Affairs de I'environnement

Question : C'est derniers temps, vous souvenez-vous d‘avoir vu ou entendu des publicités dont les images
ou les propos vous ont semblé aller a I'encontre de la protection de I'environnement ?

NSP Oui
6%

Non
72%
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Les attentes vis-a-vis de la publicité
en matiere de protection
_Ipsos Public Afalr de I'environnement

Question : Aujourd’hui, de laquelle des propositions suivantes vous sentez-vous le plus proche ?

NSP
2%

Pour pouvoir étre
créative, la publicité
doit étre libre de
représenter tout type
de comportement
31%

La publicité doit
s'efforcer de
toujours montrer
des comportements
exemplaires en
matiére de respect
de I'environnement
67%
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Evaluation de lI'investissement

actuel de la publicité dans la
_Ipsos Public Affairs protection de I'environnement

Question : Si vous deviez donner une note globale a la publicité sur la protection de I'environnement, quelle
note comprise entre 0 et 10 donneriez-vous ? 0 voulant dire que vous estimez que la publicité
ne fait rien pour pousser les consommateurs a mieux respecter I'environnement et 10 que la
publicité fait beaucoup pour pousser les consommateurs a mieux respecter I'environnement. Les
notes intermédiaires vous servent a nuancer votre jugement si vous le souhaitez :

lIlIl
' 1-. _I

0 Note

moyenne
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Le niveau d’interét pour le critere

respectueux de I'environnement _BVP_

POUR UNI

_Ipsos Public Affars d’un produit dans une publicité

Question : Pour chacune des informations suivantes que peut donner une publicité, donnez-moi une note
en fonction du niveau d'intérét que vous lui portez. 0 voulant dire que cette information ne vous
intéresse pas du tout et 10 voulant dire qu'elle vous intéresse énormément. Les notes
intermédiaires vous servent a nuancer votre jugement si vous le souhaitez :

Note moyenne

Le fait que le produit 8
respecte I'environnement

L'utilité, le service rendu 7,7
par le produit

Le prix, les éléments 7,4
financiers

La composition du produit, 6,7
son mode de fabrication

La nouveauté du produit, 6,5
son caractere innovant

Le design, le style du 6,2
produit
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